ESTRATEGIAS DE MARKETING Clicke

DlﬁlTAL EN REDES SUGIALES LABORA LSpa
EMPRESARIALES.

COMPETENCIA: DISENAR CONTENIDOS VISUALES PARA REDES SOCIALES CON
HERRAMIENTAS DIGITALES DE DISENO GRAFICO, SEGUN CRITERIQS DE
CONFIGURACION, IDENTIDAD VISUAL Y POSICIONAMIENTO DEFINIDQS PARA
CADA PLATAFORMA.

Modalidad: E- Learning Asincrénico.

Médulo 1: Instagram, Facebook y WhatsApp empresariales.

Objetivo de aprendizaje: Contenidos:

Instagram Business: Creacion y configuracion
de cuenta Instagram Business.

Herramientas disponibles para empresas:
estadisticas, promociones, botones de contacto.
Buenas practicas.

Facebook  Business:  Configuracion  de
informacion comercial: horarios, ubicacion,
servicios. Uso del administrador comercial de
Meta (Business Suite). Administracion de roles y
permisos.

WhatsApp Business: Creacion de perfil
empresarial: catalogo, mensaje de bienvenida,
respuestas rapidas. Enlace con redes sociales y
sitio web. Buenas practicas.

Integracion de cuentas: Sincronizacion de
herramientas para campaias de marketing
unificadas. Solucién de errores comunes en la
integracion entre plataformas.

Identificar  procedimientos de creacion vy
configuracion de cuentas empresariales en
Instagram, Facebook y WhatsApp Business
siguiendo  criterios de integracion  entre
plataformas.

Cadigo Sence: 1238087445




ESTRATEGIAS DE MARKETING Clicks:

DlﬁlTAL EN REDES SUGIALES LABORA LSpa
EMPRESARIALES.

COMPETENCIA: DISENAR CONTENIDOS VISUALES PARA REDES SOCIALES CON
HERRAMIENTAS DIGITALES DE DISENO GRAFICO, SEGUN CRITERIQS DE
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Modalidad: E- Learning Asincronico.

' Médulo 2: Google como herramienta de gestion de
negocios.

Objetivo de aprendizaje: Contenidos:

Reconocer configuraciones y funciones de Google ~ ® Google Business: Creacion y verificacion del

Business y Google Ads que mejoran la visibilidad perfil de empresa. Configuracion inicial:

digital de una empresa conforme a criterios de horarios, direccion, teléfono, categorias de

posicionamiento definidos por la plataforma. negocio. Administracion de publicaciones, fotos
y resenas. Visualizacion y uso de estadisticas
del perfil. Buenas practicas de posicionamiento
local en buscadores (SEO local).

Google Ads para negocios: Introduccion a
Google Ads: conceptos basicos de publicidad
digital. Tipos de campanas disponibles
(busqueda, display, video). Creacion de cuenta
publicitaria y estructura basica (campana -
grupo - anuncio). Seleccion de objetivos de
campafa y segmentacion de audiencia.
Presupuesto, puja y rendimiento esperado.
Integracion con Google Business para mejorar
la efectividad local.

Cadigo Sence: 1238087445




ESTRATEGIAS DE MARKETING Clicke

DlﬁlTAL EN REDES SUGIALES LABORA LSpa
EMPRESARIALES.

COMPETENCIA: DISENAR CONTENIDOS VISUALES PARA REDES SOCIALES CON
HERRAMIENTAS DIGITALES DE DISENO GRAFICO, SEGUN CRITERIQS DE
CONFIGURACION, IDENTIDAD VISUAL Y POSICIONAMIENTO DEFINIDQS PARA
CADA PLATAFORMA.

Modalidad: E- Learning Asincronico.

' Médulo 3: Herramientas de creaciéon y edicion de
contenidos para marketing.

Objetivo de aprendizaje: Contenidos:

Desarrollar contenidos graficos en plataformas de Fundamentos del diseno visual aplicado al

disefio digital conforme a criterios de comunicacién marketing digital.
visual para redes sociales empresariales. Elementos basicos del disefio grafico: color,

tipografia, composicion y jerarquia visual.
Criterios de identidad visual y coherencia de
marca en redes sociales.

Buenas practicas de disefio para comunicacion
digital.

Uso de BeFunky en la creacion de contenidos
visuales: Exploracion de la interfaz y funciones
principales. Edicidon basica de imagenes y uso
de plantillas predisefadas. Exportacion de
piezas graficas optimizadas para redes sociales.
Uso de Canva para diseiio de piezas graficas:
Creacion de cuenta y navegacion por la
plataforma. Seleccion y personalizacion de
plantillas para publicaciones digitales. Insercion
de elementos graficos: textos, iconos,
imagenes, fondos.
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